SITUATIA DE COMUNICARE

ELEMENTELE SITUATIEI DE COMUNICARE FUNCTIA

EMITATOR......ooomieeeeeeeeeeeeee e EXPRESIVA / EMOTIVA

RECEPTOR.....co. oottt eeee e CONATIVA / PERSUASIVA / RETORICA
REFERENT.................ceeeiiieeiiiee e . REFERENTIALA
CONTEXT....cuiieieieeiieeeieeeeieeeee e . COGNITIVA

MES AT e, POETICA

COD . e, METALINGVISTICA

CANAL . e, FATICA

EMITATORUL - sursa de informatie, sursa mesajului, fiind dotat cu un aparat si un
mecanism de codare;

- In cazul comunicdrii verbale locutorul / emitatorul va selecta semnele din
codul lingvistic si le va combina conform regulilor gramaticale;

- de reguld, emitatorul este si sursa enuntului, dar in anumite situatii de
comunicare cele doud pozitii se disociazd (ex: cel care transmite informatii
este numai un simplu emitator si nu isi asuma paternitatea acesteia, respectiv
informatia apartine altcuiva).

Functia expresiva / emotiva este centrata pe emitator, exprima starea afectiva a acestuia prin
intermediul mai multor modalitati lingvistice: interjectii, formele verbale si pronominale de
persoana I, redarea superlativului prin mijloace stilistice. Prin aceastd functie se exprima
subiectivitatea locutorului: starile, sentimentele, valorile sale. Aceasta functie este dominanta in
limbajul copiilor sau in cel al lirismului subiectiv. Exemple: 4k, ce rau imi pare ca am intarziat!;
Imi place in mod deosebit cartea asta, este extraordinara!; Mi-e foarte dor de o vacanta la mare;
Frumoasa si juna, oh, draga-mi mai esti! / Eu caut i caut in ochii-ti ceresti / Si-n veci nu ma satur
si-n veci ag cata, / lubita, dorita, o gura-aga! (M.Eminescu, Frumoasa si jund)

RECEPTORUL- destinatarul informatiei intr-o situatie de comunicare;
- este vizat de cétre emitator;
- primeste mesajul si 1l decodeaza;
- in cazul comunicarii verbale interlocutorul / receptorul va face apel la
memorie (operatie de decodificare a mesajului) si va actualiza cunostintele de limba
necesare degajarii semnificatiei continute In mesaj;

- In general, receptorul este si destinatarul informatiei, dar exista si situatii de
comunicare in care cele doud pozitii se disociaza (ex.: a spune ceva cuiva pentru a auzi altcineva,
care este de asemenea prezent).

Emitatorul si receptorul mai sunt denumiti si actanti.

Functia conativa / persuasiva / retorica / de apel este centrata pe receptor, poate viza efectul
de persuasiune a mesajului asupra acestuia, recurgand la utilizarea vocativului si a imperativului
(frecvent intalnita in domeniul reclamelor). Prin functia conativd se exprima o incercare de a-l
influenta, de a-1 incita la actiune pe interlocutor printr-un ordin, printr-o rugdminte etc. Aceastd
functie este pregnantd in comunicarea cotidiand si in stilul oficial-administrativ. Exemple:



Domnule, da-mi te rog voie sa trec!; Va rugam sa verificati corectitudinea sumei inscrise in
chitanta imediat dupa inmdnarea acesteia. Pastrati chitanta pana la urmatoarea plata. Multumim.

REFERENTUL- situatia, obiectul, realitatea etc. despre care se comunica; despre ce se
comunica;

Functia referentiala este centratd pe referent. Prin ea se transmit informatii despre lumea
reald sau imaginara. Aceasta functie este dominanta in limbajul stiintific, dar ea are o pondere
importanta in orice tip de comunicare. Exemple: Spectacolul incepe la ora 10; Adresa unde poti
gasi mai multe informatii despre acest subiect este www...; Era odata un imparat care avea trei
feciori etc.

CONTEXTUL- circumstantele in care are loc comunicarea, circumstante privind timpul,
locul emiterii, respectiv receptarii, identitatea, statutul social si relatiile
dintre actanti.

Functia cognitiva este centratd pe context, vizeaza situatia/contextul in care se face
comunicarea (circumstante privind timpul, locul emiterii, respectiv receptarii, identitatea, statutul
social si relatiile dintre actanti etc.). Ex.: stilul cilocvial / familiar, dialogurile implicate in cazul
desfasurarii unei anchete unde se vizeaza de regula clarificarea contextului etc.

MESAJUL - secventa de semnale verbale si / sau nonverbale pe care emitatorul o transmite catre
receptor. Pentru a fi inteles, mesajul trebuie construit din unitati / elemente cunoscute deopotriva de
emitator si de receptor.

- ,,vehiculul informatiei”; in cazul comunicarii verbale orale este constituit din rezultatul
operatiei de codare care merge de la sunet la sens.

Functia poetica este centratd pe mesaj. Prin ea se pune 1n valoare mesajul ca atare, forma in
care este structurat/organizat acesta, atrdgand atentia asupra modului in care acesta este formulat.
Prin functia poetica, un mesaj nu mai e un simplu instrument, un vehicul prin care se transmite ceva,
ci un text interesant in sine, placut, frumos, obsedant, amuzant etc. Predomina in textele lirice
alaturi de functia emotiva, dar apare si 1n jocurile de cuvinte-calambururi, In expresii si locutiuni
populare, in sloganuri, proverbe, zicatori. Exemple: Capul face, capul trage; N-ai sa vii §i n-ai sa
morti / N-ai sa sapte intre sorti, / N-ai sa iarnd, primavara / N-ai sa doamnd, domnisoard. (Nichita
Stanescu, N-ai sa vii)

CODUL - sistemul de semne cu ajutorul caruia se construiesc mesajele. Codul principal utilizat in
procesul comunicarii inter-umane este reprezentat de limba naturald. Alte coduri au la baza semnale
sonore, grafice sau vizuale de diverse tipuri: alfabetul Morse, alfabetul Braille, limbajul surdo-
mutilor, semnele de circulatie.

Functia metalingvistica este centratd pe cod. Intentia este de a se explicita in cadrul
mesajului codul utilizat. Prin ea se controleaza ,,codul”, cuvintele folosite, discutandu-le intelesul
sau forma pentru a favoriza intelegerea lor corectd. Este o functie pregnanta in stilul stiintific, unde
lamurirea conceptelor folosite este esentiala. Ex.: analizele gramaticale; dictionarele, ghicitorile etc.,
orice proces de insusire a unei limbi implicd dialoguri menite sa clarifice anumiti termeni.
Oximoronul este o figura semantica bazata pe imbinarea unor termeni incompatibili: tdcere



asurzitoare, dureros de dulce, tiuitul tacerii, cioara alba, Cand spun aici scriitor clasic, ma refer la
valoarea sa reprezentativa in cadrul unei literaturi, nu la faptul ca opera sa apartine clasicismului.

CANALUL - suportul fizic al transmiterii mesajului, reprezentat in cazul comunicarii verbale orale
de aerul prin care se propaga undele sonore.

- in comunicarea scrisa, canalul poate fi reprezentat de: scrisoare, bilet, telegrama, iar
in cazul comunicarii rapide la distantd, se poate concretiza prin: telefon, fax, posta electronica.

- zgomotele, scrisul ilizibil, greselile de tipar, petele de pe un text scris sunt bruiaje care
pot ingreuna comunicarea.

Functia fatica este centratd pe canal; prin ea se controleaza ,canalul” §i mentinerea
contactului dintre interlocutori, prin verificari si confirmari. Este o functie care domind in
comunicarea la distantd, unde pot interveni perturbari ale canalului. Ex,:Alo! Ma auzi?, Mai esti pe
fir?, Intelegi ce spun sau trebuie sd repet?, Ai putut si deschizi fisierul pe care ti I-am trimis? Hei!
Ma asculti? —Asa, da, da; sintagme folosite in anumite situatii doar de complezentd, cum ar fi cazul
discutiilor despre vreme la englezi, Intrebari de tipul Ce mai faci?, Ce mai zici? care nu au rolul
decét de a mentine discutia.

STILURILE

1. Definitia stilului

* Felul personal de a se exprima al unei persoane- in acceptia curenta;

* Mod particular de folosire a resurselor limbii in diverse domenii de activitate - in acceptia
lingvistica;

* Ansamblul mijloacelor folosite pentru a obtine efecte artistice - in acceptie literara.

2. Calitati generale:

* Claritatea — exprimarea clard, logicd, coerentd a gandurilor, a sentimentelor si a ideilor. Ea
se obtine prin folosirea unor cuvinte al caror sens este consacrat si prin evitarea termenilor
prea specializati, rari, echivoci, a constructiilor pleonastice, echivoce, paradoxale. Presupune
absenta ambiguitatii, respectarea topicii normale, transmiterea mesajului intr-o maniera
explicita.

* Corectitudinea — respectarea normelor limbii literare in organizarea comunicarii
(gramaticale, ortografice, ortoepice si de punctuatie);

» Concizia — se referd la constructia textului. In acest sens este bine ca textul si aiba fraze
scurte, sd exprime o singurd idee intr-o fraza, sa evite perifrazele si cuvintele inutile, sa
respecte principiul economiei in exprimare, sd se foloseascd enunturi adecvate lungimii
informatiei de transmis.

* Precizia- utilizarea riguroasa a termenilor adecvati tipului de mesaj In organizarea
enunturilor si in sintaxd / selectarea in mod exact a mijloacelor lingvistice in vederea unei
receptiondri corecte a mesajului; expunerea directd a ideilor, fard divagatii sau exprimari
colaterale.



Proprietatea — utilizarea mijloacelor adecvate (cuvinte, forme, structuri, sensuri) pentru
exprimarea gandurilor si sentimentelor. Ea vizeaza concordanta intre intentie §i expresie.
Proprietatea termenilor presupune cunoasterea sensurilor primare, derivate, figurate ale
cuvintelor. Fiecare stil functional impune utilizarea anumitor termeni si sintagme care i sunt
specifici.

Puritatea — consta in utilizarea cuvintelor si a expresiilor sau locutiunilor consacrate de uzul
general al limbii si In evitarea exceselor neologice, arhaice sau regionale.

Calitati particulare:

Eufonia — se realizeazi in mod deosebit in textul poetic prin rima, ritm si metru. In alt tip de
text eufonia se realizeaza prin aranjarea cuvintelor de asa manierd, incat ele sd aiba o
sonoritate armonioasa, dar si din evitarea cacofoniilor, a sunetelor neplacute.

Oralitatea — este calitatea stilului unor texte literare de a parea vorbit i este caracterizata de
prezenta unor cuvinte, expresii, zicatori populare, a interjectiilor (onomatopeelor),
vocativelor, imperativelor, dativului etic, termenilor argotici, a unor enunturi exclamative si
interogative, prezenta unor forme ale vorbirii familiare sau in schimburi de persoane
gramaticale ale vorbirii. Intr-un text literar, oralitatea se manifesti ca aparenti de dialog intre
narator-receptor.

Originalitatea — se opune stilului banal, permite personalizarea textului. Ea depinde de
varietatea formularilor si tipurilor de fraza, ponderea figurilor de stil, a imaginilor.

Variatia stilistica — se refera la trecerea de la un registru stilistic la altul.

Cursivitatea — se obtine printr-o exprimare fluenta, fireasca.

Simplitatea — rezultd din intrebuintarea unor structuri sintactice obisnuite, cu o larga
circulatie in limba, dar care nu dduneaza profunzimii ideilor.

Naturaletea — se obtine printr-o exprimare fireasca, lipsita de afectare.

Finetea - presupune exprimarea subtild a ideilor, care obliga cititorul la efortul descifrarii
sensurilor aluzive.

Simetria unui text se remarca prin reluarea unor procedee artistice si prin plasarea similara a
unor sintagme sau enunturi.

Registrele stilistice reprezintd variantele pe care limba roména le dobandeste in functie de
situatia de comunicare. Pe langa limba literara-registrul standard-, care reprezintd aspectul
cel mai Ingrijit al limbii, pot fi identificate si alte registre stilistice:

Registrul familiar/colocvial — caracteristic limbajului cotidian, preponderet oral.

Registrul popular — preponderent in spatiul rural, are drept principald caracteristica
oralitatea.

Registrul regional — varianta a limbii specifica unei anumite regiuni sau arii geografice.
Registrul arhaic — variantd a limbii care constd in intrebuintarea unor forme lingvistice
invechite.

Registrul argotic — folosit de grupurile sociale marginale (rdufacétori, puscariasi), dar si de
vorbitorii care vor sa facd parada de non-conformism (elevi, studenti etc.) si avand drept
caracteristica principala hiper-expresivitatea.

Jargon — variantd a limbii, delimitatd mai ales dupd criterii sociale, culturale sau
profesionale ca limbaj specializat. Poate fi considerat jargon orice limbaj tehnic cu o



terminologie de specialitate. In acest sens, putem vorbi de jargonul medicilor, al juristilor, al
informaticienilor etc.

CONECTORI

Si, de asemenea, adica, in plus, ca §i, mai degraba, la fel ca si, la asta se mai adauga, acest lucru
aminteste de, sau...sau, nici...nici, fie...fle, numai dacd, cu exceptia, exceptie face, acest fapt
exclude, acest fapt difera de,...este incompatibil cu, dar, ori, cu toate acestea, prin opozitie cu, in
sens contrar, in loc de, chiar daca, impotriva, in ciuda, acest lucru contrazice, pentru ca, deoarece,
fiindca, iata de ce, din moment ce, din cauza ca, prin urmare, rezulta ca, de aici decurge ca, incdt,
deci, dacd...atunci, cu cat...cu atdt, in consecintd, deci, acest fapt implica, drept urmare, in primul
rand, i, al doilea rand, in cele din urma etc.

STILURI FUNCTIONALE

1. STILUL STIINTIFIC

Realizeazd comunicarea in domeniile stiintei si tehnicii. Cuprinde articole stiintifice, lucrari,
cercetdri de specialitate scrise de persoane creditabile in domeniul stiintific. Textele urmaresc sa
exploreze, sa explice, sd argumenteze.

CARACTERISTICI: - respectarea calitatilor generale ale stilului;
- functia specifica limbajului: referentiald;
- respecta proprietatea termenilor;
- foloseste terminologia consacrata specialitatii;
- se folosesc multe neologisme;
- folosirea termenilor monosemantici, definiti in prealabil pentru a
evita ambiguitatea;

- utilizarea citatului ca punct de plecare, argument sau material demonstrativ;

- prezenta digresiunilor incluse in comunicare sau introducerea lor sub forma
de note, obsevatii, adnotari n subsolul paginii;

- succesiunea Intrebare-raspuns ca modalitate de constructie a discursului
stiintific;

- frecventa termenilor de circulatie universala;

- la nivel morfologic, se remarca substituirea persoanei I sg. cu persoana |
pl.(pluralul autorului, pluralul academic), utilizarea infinitivului cu valoare de
imperativ (in observatii si note);

- la nivel sintactic, predomina propozitiile principale;

- comunicarea este structurata pe capitole, paragrafe, iar la nivel stilistic,
cuprinde o serie de constructii specifice, antiteze;

- conform tipului de discurs: nonfictional, argumentativ, descriptiv, explicativ,

- conform relatiei E-R: emitatorul poate fi specializat (chimist, sociolog,
fizician, psiholog etc.); receptorul este specializat sau nespecializat;

- conform functiei mesajului (scop): informare, educare;

- conform Incarcaturii emotionale a mesajului: critic, polemic, neutru.



APLICATIE:

Asadar, interesul pentru analiza campurilor lexico-semantice este justificat de aspecte
teoretice, metodologice, pe de o parte, si aplicative, pe de alta parte. Astfel, compararea aceluiasi
camp semantic in doud sau mai multe limbi diferite pune cu claritate in evidenta diferentele de sens
si de lexicalizare (semne deosebite, cuvinte inexistente §i opoziiii diferite de la o limba la alta).
Sesizarea acestor diferente intereseaza atdt tipologia limbilor, cat si invdtarea lexicala dintr-o
limba sau din diferite limbi. Niciun vorbitor nu dispune cu usurinta de intreg inventarul unui camp
semantic. In schimb, dupd descrierile stiintifice se pot valorifica rezultatele pe diverse cdi,
lexicografice sau didactice.

(Angela Bidu-Vranceanu, Campurile lexico-semantice, in revista Limba si literatura
romana)

Mentioneaza tema si scopul comunicarii.

Prezinta caracteristicile stilului functional in care a fost redactat textul.
Motiveaza faptul cd fragmentul face parte dintr-un text argumentativ.
Precizeaza functia discursului.

fo o

a. Tema este analiza campurilor lexico-semantice, iar scopul este de informare centrata pe un
subiect precis: importanta analizei campurilor lexico-semantice pentru cunoasterea unei
limbi. Exista si scopul educativ in masura in care textul este folosit in procesul invatarii in
orele de limba romina si de limbi straine.

b. Textul apartine stilului stiintific deoarece: terminologia utilizatd are sens denotativ cu
aplicatie 1n lingvistica: camp semantic, lexicalizare, lexicografic etc.; respectd calitatile
generale ale stilului; terminologie de specialitate; neologisme: opozitie, sesizare, didactic;
monosemantism; substantive abstracte: invatare, analiza, evidentd, fard digresiuni si figuri
de stil.

c. Textul este argumentativ deoarece transmite informatii stiintifice pe baza unor rationamente
argumentate, folosind in acest sens conectori specifici: asfel, asadar, pe de o parte, pe de
alta parte, in schimb, atdt...cat si. Structura este specificd unui astfel de text; ca
particularitate, textul incepe cu concluzia: Asadar, interesul pentru analiza campurilor
lexico semantice  este justificat. Urmeaza formularea tezei: de aspecte teoretice,
metodologice, pe de o parte, §i aplicative, pe de alta parte. Teza are doud dimensiuni
marcate prin conectori specifici: pe de o parte, pe de alta parte. Tehnica de argumentare
este deductiva. (alte tipuri: tehnica descriptiva, explicativa)

d. Functia discursului este referentiald. Emitatorul este specializat- respectiv o lingvista-,
receptorul nu este numit explicit, dar poate fi si el specializat (tot un lingvist) sau
nespecializat (elevi, profesori sau oricine este interesat de aceasta tema). Mesajul este neutru
din punct de vedere al implicarii afective. Textul este nonfictional.

2. STILUL OFICIAL JURIDIC-ADMINISTRATIV

Indeplineste functia de comunicare in sfera relatiilor oficiale: administratie, justitie,
diplomatie. Stilul oficial juridic cuprinde domeniul legislativ: articole de lege, Constitutia, Codul
penal, Codul muncii etc., texte elaborate de organul judiciar (set de legi). Stilul oficial
administrativ cuprinde domeniul legislativ, administrativ, texte elaborate de organul administrativ
(set de documente).

CARACTERISTICI:



APLICATIA 1

respectarea calitatilor generale ale stilului;

functie referentiala;

respectarea normelor limbii literare la toate nivelurile;

obiectivitate §i caracter impersonal (expresivitate neutra);

modul de exprimare este formal;

continut normativ;

enunturi clare, lipsite de ambiguitate;

inventar lexical cu termeni clar definiti;

prezenta cliseelor; pentru stilul juridic, cliseele indica atitudinea necesara: se
completeaza cu majuscule, se scrie numai in chenarul albastru, se va
completa, se scrie cu litere de tipar etc.; formule de adresare, introductive, de
incheiere;

prezenta formulelor fixe este mai mare in stilul administrativ decat in cel
juridic: cerere, telegrama, adeverintd, CV, proces-verbal, dare de seama,
memoriu, declaratie etc.;

respecta proprietatea termenilor;

foloseste terminologia de specialitate;

acesibil, clar, precis;

foloseste neologisme;

in raport cu realitatea, mesajul este preponderent denotativ;

conform relatiei E-R: pentru juridic: emitator specializat, adica organul
legislativ; emitatorul da receptorului instructiuni in legaturd cu modul in care
trebuie inteles textul. Instructiunile sunt realizate prin mijloace lexicale
(trebuie, e obligatoriu, e interzis) sau prin mijloace formale art.: 1,2.
Receptorul este de obicei specializat- cel care trebuie sd aplice legea, dar si
nespecializat- cel care vrea sd cunoasca legea. Pentru administrativ: emitator
specializat, adica organul legislativ; receptorul, de obicei specializat- cel care
trebuie sa aplice legea;

conform functiei mesajului/scopul: pentru juridic-informare, educare;
pentru administrativ- conativa;

conform incarcéturii emotionale a mesajului: neutru, prohibitiv;

respectarea unor reguli de prezentare grafica;

structurarea enuntului pe alineate, paragrafesi articole numerotate pentru
asigurarea claritatii,

la nivel morfologic, apar frecvent: expresiile verbale impersonale, verbele
impersonale ca sens si unipersonale ca forma, infinitivul si viitorul cu valoare
de imperativ a se vedea, va duce la indeplinire, reflexivul impersonal se
convoaca, adverbe si locutiuni adverbiale de tipul in mod necesar, de regula,
in mod obligatoriu, anumite prepozitii si locutiuni prepozitionale: in calitate
de, in scopul, pe baza, in vederea, cu privire la, referitor la... etc.;

la nivel sintactic, se remarca elipsa predicatului si/sau a verbului copulativ
accesul interzis, fumatul interzis, iar coordonarea in fraza devine principalul
mijloc de organizare a continutului.

Art.4- (1) Invatamantul are ca finalitate formarea personalitatii umane, prin:
a) insugirea cunogtintelor stiintifice, a valorilor culturii nataonale i universale;
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asimilarea de cunostinte umaniste, stiintifice, tehnice §i estetice;
¢) asimilarea tehnicilor de munca intelectuald, necesare instruirii §i autoinstruirii pe durata intregii
viefi,
d) educarea in spiritul educarii drepturilor §i libertatilor fundamentale ale omului, al demnitatii si
al tolerantei, al schimbului liber de opinii;
pentru natura §i mediul inconjurator;
f) dezvoltarea armonioasa a individului prin educatie fizicd, educatie igienico-sanitard g§i
practicarea sportului;
g) profesionalizarea tinerei generatii pentru desfaturarea unor activitafi utile, producatoare de
bunuri materiale si spirituale.
(Legea Invatamantului)

a. Precizeazd elementele situatiei de comunicare din textul dat: emitator, receptor,
context.
Prezinta caracteristicile stilului functional in care este redactat textul dat.
Precizeaza tema si scopul comunicarii n textul de mai sus.
Numeste doua calitati generale prezente in text.
Argumenteaza apartenenta fragmentului dat la unul dintre cele doud tipuri de text:
literar sau nonliterar.

o0 T

a. Emitatorul este specializat: institutia care da legile. Ideea specializarii este sustinuta de
titlu, Legea Invdtamdntului, si de structuri formale tipice: art.4, paragrafele notate cu a), b),
c). Receptorul este specializat, respectiv cel care aplicd legea, dar si nespecializat, adica
cetateanul care citeste legea. Contextul social este invatamantul.

b. Stilul functional este cel oficial juridic, utilizat in relatii oficiale, de natura juridica. Este un
text juridic, fiindca are caracter de lege si induce un anumit tip de comportament din partea
celor care lucreaza in domeniu. (Vezi si caracteristicile pentru a justifica.)

c. Tema este finalitatea invatamantului. Scopul este de a informa. Mesajul este preponderent
denotativ, se adreseaza ratiunii si este lipsit de componenta afectiva. Neutralitatea mesajului
rezulta din tipul de informatii furnizate.

d. Doua calititi generale prezente in text sunt claritatea, precizia, accesibilitatea.

e. Discursul este nonfictional, deoarece predomina cuvintele cu sens denotativ: stiintifice,
intelectuale, libertati, dezvoltare etc; este obiectiv si impersonal. Textul este descriptiv.
Primul paragraf enuntad tema; urmatoarele enunturi inventariazd modalitatile de atingere a
scopului propus. Fragmentul apartine capitolului introductiv.

f. Exprima-ti opinia despre importanta uneia dintre finalitatile Tnvatdmantului, in formarea
personalitatii umane.

APLICATIA 11

Disciplina limba i literatura romana are un rol deosebit de important in formarea
personalitatii elevilor, in formarea personalitatii elevilor, in formarea unor deprinderi §i abilitati
necesare ,,pentru a face fata cerintelor societdtii si economiei bazate pe cunoastere si pentru a le
facilita accesul post-scolar la invatarea pe toata durata vietii”. (Memorandumul asupra Tnvatarii
permanente, 2002)

Pe parcursul invatamdntului obligatoriu, elevii trebuie sa-si formeze in primul rdand
competentele de comunicare indispensabile, in lumea contemporand, pentru orice tip de activitate



profesionala: sa se exprime corect, clar si coerent in limba maternd, sa inteleaga si sa produca
mesaje orale §i scrise, in diverse situatii de comunicare.

Studiul limbii si al literaturii romdne are de asemenea o contributie esntiala la formarea

unei personalitati autonome a elevilor, capabile de discernamdnt si de spirit critic, apte sa-§i
argumenteze propriile optiuni, dotata cu sensibilitate esteticd, avdand constiinta propriei identitati
culturale §i manifestand interes pentru varietatea formelor de expresie artistica.

ISH

(Programa de limba si literatura romana)

Precizeaza tema si scopul comunicarii n textul de mai sus.

Motiveaza incadrarea fragmentului in stilul administrativ.

Prezintd importanta studierii In scoald a disciplinei limba si literatura romana, referindu-te
numai la informatiile din fragmentul dat.

Numeste tipul de discurs din text.

Tema este rolul disciplinei in formarea personalitatii elevilor, scopul de informare si
educativ, functia referentiala.

Vezi caracteristici!

Opinia ta!

Discursul este nonfictional, descriptiv. Predomind termenii cu sens denotativ: programa,
studiul, competente. Primul alineat fixeaza problema; apoi este fixat scopul disciplinei;
urmatorul alineat descrie finalitatile studiului Tnvatamantului obligatoriu; ultimul descrie
rolul studiului limbii i literaturii in formarea personalitatii elevilor.

3. STILUL PUBLICISTIC (JURNALISTIC)

Asigurd functia de mediatizare, de informare asupra evenimentelor politice, sociale,

economice, culturale, stiintifice, sportive si de influentare a opiniei publice.

CARACTERISTICI: - respectarea calitatilor generale ale stilului;

- functiile comunicarii au o natura informativa si una afectiva;

- functia conativa / persuasiva;

- respectarea, in general, a normelor limbii literare;

- utilizarea citatului, in mod frecvent, din surse directe si verificate;

- cultivarea unui limbaj accesibil tuturor categoriilor sociale;

- apelul la mijloace extralingvistice in vederea finalizarii unui mesaj: fotografie,
caricaturd, schema, tabel;

- adoptarea unor titluri socante, formulari stereotipe, constructii eliptice pentru a
stimula interesul cititorilor;

- folosirea figurilor de stil, a digresiunilor, a unei tonalitdti polemice;

- o varietate remarcabila de forme: apel, articol, comentariu, comunicat,
convorbire, corespondentd, cronicd, declaratie, editorial, foileton, interviu,
manifest, masa rotunda, reportaj, stire.

APLICATIA 1

Paxeladin: se da la tuse (slogan publicitar pentru un medicament contra racelii)
Multumim pentru creditul acordat (slogan publicitar pentru o banca)

Radio de pici (slogan publicitar pentru un post de radio condus de copii)



a.

Explica relatia dintre emitdtor si receptor in situatiile de comunicare date, pornind de la
continutul fiecarui slogan.

Prezintd procedeele lingvistice care au drept scop influentarea publicului, folosite in fiecare
din cele trei texte.

Alege sloganul publicitar care ti s-a parut cel mai reusit si motiveaza-ti optiunea.

a. Reclamele sunt discursuri ficute de o institutie specializati la cererea unui client. In
cazul acestui tip de discurs nu intereseaza autorul. Reclamele care apar pe suport video
sau pe suport de hartie pot avea in coltul din stinga, jos numele firmei de publicitate. in
ceea ce priveste titlul, acesta poate fi asimilat sloganului, numelui produsului sau
seriviciului ori unei calitati a acestuia.

In cazul anunturilor sau al reclamelor publicitare, relatia emitiitor/receptor este vizibila

pe mai multe paliere. Un prim palier este emititor (client) / receptor (lansatorul de

publicitate). In acest context, ambii trebuie si fie specializati, in mod deosebit lansatorul. Pe
un al doilea palier se situeaza relatia emitdtor (lansator) / receptor (agentie publicitard), unde
din nou specializarea este obligatorie. Al treilea palier este la nivelul distributiei, unde
emitatorul (agentia de publicitate) transmite mesajul receptorului (consumatorul). Din acest
moment specializarea celui din urmd nu mai este obligatorie. La acest palier , mesajul
trebuie si indeplineascd functia de persuasiune/conativi. in cazul reclamelor de mai sus,
receptorul nu este neaparat specializat, respectiv medic sau bolnav, sa aiba nevoie de credit
sau sa fie bancher, sa agreeze emisiunile radiofonice, sau sa fie patronul unui post de radio.

Dimpotriva, receptorul trebuie sa fie o persoana neutra, care alege din suma produselor sau a

serviciilor oferite pe acela caruia i se face reclama.

b. Tipul de discurs depinde de suportul publicitar. Tehnica companiei publicitare prin presa
se axeazd pe influentarea prin cuvant.Discursul reclamelor se situeaza la granita dintre
nonfictional si fictional, fiindcd o parte a discursului foloseste termeni cu sens
denotativ (partea care se refera strict la produs sau serviciu), iar o altd parte (prin care
produsul sau serviciul este mediatizat)foloseste un discurs fictional: jocuri de cuvinte,
omonime dezambiguizate in context, metafore etc. Functia este conativa.

Specific reclamelor comerciale este discursul scurt, centrat pe calitatea produsului
sau serviciului mediatizat.

Prima reclama este un slogan publicitar pentru un medicament contra racelii. Tema
este utilitatea medicamentului. Sugerarea caracteristicii se face folosind un reflexiv (se da)
aflat la intersectia Intre serios (este recomandat de medic in caz de tuse) si ludic (ataca
tusea). Din punct de vedere lexical, sloganul se bazeaza pe polisemantismul lui a da (a se
administra/ a ataca).

A doua reclama este un slogan publicitar pentru o banca. Ea este compusa dintr-o
propozitie dezvoltata, afirmativa, enuntiativa. Aici efectul este obtinut prin ambiguitatea
intentionatd in cee ce priveste subiectul verbului mulfumim, verb la persoana I plural (noi-
colectivul lucratorilor de la banca, noi-beneficiarii creditului), si omonimia cuvantului credit
(incredere din partea beneficiarilor, suma de bani imprumutata din partea bancii pentru
beneficiari).

A treia reclama este pentru un post de radio condus de copii. Ea functioneaza ca un
anunt. Efectul publicitar este obtinut prin omonimia cuvantului pici (copil mic, verbul ,,a
pica” la persoana a II-a singular, in expresie, de pici are sensul de ,,admiratie”, ,,uimire”). In
acest context, sloganul radio de pici are doud sensuri: sensul prim/denotativ: radio pentru
copii mici, si sensul secund/conotativ: un post de radio uimitor.



¢. Motivarea optiunii. (Reclamele au incarcéatura afectiva prin chiar finalitatea lor. Functii:
publicitara, dar si informativa.)

APLICATIA 11
Dincolo de pod, Romdnia, 1975, drama. Adaptare dupa romanul Mara de loan
Slavici. Regie: Mircea Veroiu. Cu: Leopoldina Balanuta, Florin Zamfirescu, Mircea
Albulescu. Distributia, impecabil alcatuita §i condusa, prilejuieste unor excelenti actori
veritabile bijuterii interpretative chiar in roluri miniaturale: Irina Petrescu, interiorizata si
cerebrala, Florina Cercel, frumoasa, lon Caramitru, in cea mai cizelata compozitie a lui.
Revista (Sapte seri)

a. Mentioneaza tema textului si scopul comunicarii.

b. Prezintd doud dintre calittile generale/particulare ale stilului, identificabile 1n text:
claritate, proprietate, precizie,concizie, corectitudine; variatie stilistica, eufonie,
cursivitate, oralitate.

c. Motiveaza interesul/dezinteresul tau de a viziona filmul.

a. Tema este prezentarea filmului ,,Dincolo de pod”, iar scopul este de informare si cu intentia
de persuasiune. Textul este la limita dintre denotativ si conotativ. Prin dimensiunea
informativa, textul este denotativ. Enunturile sunt scurte, eliptice. Dimensiunea afectiv-
publicitard este insd intr-un registru conotativ datoritd numarului mare de calificative
utilizate. Pentru a avea efect persuasiv mai puternic, adjectivele sunt antepuse. Functia este
conativa.

b. Corectitudine: enunturile sunt alcatuite corect din punct de vedere gramatical; prima parte
este alcatuitd din enunturi scurte, eliptice, informative, a doua parte este alcatuitd dintr-un
enunt explicativ, lung, dezvoltat, afirmativ, cu multi termeni laudativi.

Accesibilitate: in text sunt folosite cuvinte din vocabularul fundamental: adaptare, film,
roman, rol.

c. Varianta pro:

As dori sd vizionez filmul deoarece subiectul sau si in special anumite detalii mentionate
in prezentarea filmului imi starnesc curiozitatea. Si, nu in ultimul rand, datorita relatiei subtile
care se stabileste intre o carte si filmul care o ecranizeaza.

Desi cunosc subiectul filmului, care este, asa cum se mentioneazd in prezentare,
ecranizarea romanului ,,Mara” de Slavici, pe care 1-am pregatit pentru examenul de bacalaureat,
ma intereseaza viziunea regizorald a lui Mircea Veroiu, asta pentru ca se stie ca orice ecranizare
adaugd ceva subiectului cartii si pierde ceva din subiect, datorita subiectivitatii receptorului, sau
regizorului.

De asemenea Tmi atrage atentia distributia; filmul distribuie actori straluciti: Leopoldina
Balanuta, Florin Zamfirescu, Mircea Albulescu, Irina Petrescu interiorizata si cerebrala, Florina
Cercel frumoasa. Si apoi ar fi dificil sa nu-mi doresc sa vad asemenea film deoarece Ion
Caramitru este actorul meu preferat.

Si in ultimul rand Tmi atrage atentia titlul, Dincolo de pod. Imaginea focalizeaza un
aspect esential din lumea lui Slavici, si anume relatia, mediatd aici metaforic de pod, intre
romani, unguri $i sasi, intre vecini, intre membrii aceleiasi familii.

Varianta contra:

Daca trebuie s ma ghidez doar dupa informatiile oferite de textul preluat din revista
»dapte seri”, marturisesc cd n-as dori sd vizionez filmul, deoarece subiectul sau si in special
anumite detalii mentionate in prezentarea filmului nu imi starnesc curiozitate. Un alt motiv ar fi
ca nu am o parere foarte buna despre filmele care ecranizeaza carti.



Dincolo de pod este ecranizarea romanului ,,Mara”, pe care l-am pregatit pentru
bacalaureat, deci stiu subiectul filmului foarte bine, stiu de asemenea si nenumadrate opinii
critice consacrate acestui roman: prezintd lumea ardeleneasca, relatiile stabilite in lumea satului,
povestea de iubire dintre Persida si Natl, puterea unei femei care-si creste singura copiii. Filmul
este destul de vechi, aproape sigur alb-negru, de aceea nu cred ca prezinta subiectul recurgand la
efecte speciale, care poate mi-ar atrage atentia.

Al doilea motiv ar fi ca la varsta mea si in ziua de azi cred cad e mai placut sa vezi
comedii si filme de actiune. Filmele romanesti sunt prea metaforice, prea complicate si nuantate.
Titlul, aproape sigur e o metafora. E o problema de gust. Mi-ajunge ca am citit romanul.

Un ultim motiv pentru care nu m-as duce la film este ca nu am mare incredere in revista
»dapte seri”. Ese prea neutrd, prea neimplicata, prezintd prea uniform toate filmele, ca sa ma
poata convinge.

Deci, nu m-as duce la film pentru ca e vechi, are un subiect pe care il cunosc si nu-i
creditez pe cei care fac publicitate acestui film. Daca n-as fi citit cartea si ar fi fost Thainte de
examenul de bacalaureat, poate lucrurile ar fi stat altfel.

APLICATIA 111

Am avut dintotdeauna o fascinatie pentru citit §i pentru scris .

Nimeni din familia mea nu-si aminteste cine si cand m-a invdtat literele. In orice caz,
cind eram in clasa intdi, le stiam deja. Imi place sd cred cd le-am deprins spontan, de la sine.
Pe la cinci-sase ani, citeam orice ,,text” care-mi cadea sub ochi. afise, reclame, titluri, fluturasi
electorali (in 1946!), lozinci etc. Nu neaparat ziare sau carti, la varsta aceea. Cititul a inceput a
fi, probabil, un exercitiu de silabilisire menit a ma face sa ghicesc cuvintele scrise. Un joc. Cred
cd asta ma si amuza §i ma determina sa continuu. Nu m-am plictisit niciodata sa citesc. Fara
scop precis, uneori, §i fara intrerupere. Si astazi citesc in autobuz ori in tren, iar daca n-am ce,
ma uit pe fereastra si citesc inscriptiile de pe stalpi sau de pe case. Otreime din viata mi-am
petrecut-o citind, alta treime, dormind si ultima, ocupandu-ma de toate celelalte lucruri
cotidiene. [...]

Ca si cititul, scrisul traieste din diferenta. Nu citim toti aceeasi carte, nu scriem toti
aceeasi carte. Nici mdcar nu citim, nu scriem de fiecare data aceeasi carte. Cititul si scrisul
sunt un act pur individual, ca o amprenta. Ne prelungim in ele fiinta cea mai originala sau,
poate, acea parte din fiinta noastra care este unica si irepetabila. Spune-mi ce citesti, ce scrii,
ca sa-ti spun cine egti.

(Nicolae Manolescu, articolul Spune-mi ce citesti, ce scrii, ca sa-ti spun cine esti)

Mentioneazd mijloacele lingvistice de realizare a subiectivitatii.
Identifica in text doua argumente prin care autorul isi sustine afirmatia initiala.
c. Comenteaza titlul articolului, prin referire la textul dat sau la propria experienta.

o

a. Textul este nonfictional. Are elemente de confesiune. Este o confesiune, fiindca in text sunt
usor identificabile marci ale subiectivitatii: folosirea persoanei I (am avut, nu stiu), opinii
personale clar exprimate (imi place sa cred), date biografice (pe la cinci-sase ani, in 1946),
amintiri din trecut referitoare la viata privatd (Nimeni din familia mea nu-gi aminteste cine §i
cdnd m-a invatat literele). Este un text care se apropie de domeniul stiintific prin tematica si
prin modul de construire a discursului. In acest sens poate fi considerat un text reflexiv.

b. Afirmatia initiala este sustinutd prin evenimente din viata personald printr-o incursiune
subiectiva in trecut, apoi tot prin referire la viata personald, dar cu un caracter continuu,
fiind regasibil din trecut pana in prezent. (selectezi si citezi pasajele) .



c. Titlul sintetizeaza tema articolului: lectura si scrierea ca definire a sinelui. El este o
parafrazare a unui proverb: Spune-mi cu cine te-nsotesti, ca sda-ti spun cine esti, prin care
autorul articolului face din lectura un instrument de comunicare si de cunoastere.

d. Functia : conativd/persuasiva, dar si de informare, la care se adauga si cea educativa. Textul
se afla la intersectia intre stilul beletristic/ eseistic (prin maniera subiectiva de tratare a
temei, cu apelul la experienta personald, cu evocarea trecutului personal) si stilul publicistic
prin tema si prin faptul ca este un articol, prin efectul de convingere. Mesajul este emotional,
facand apel la afectivitate.

APLICATIA IV

Tita Chiper: Stimata Sasa Constantinescu, nu cumva aveti nostalgia ,,doamnei T.”,
eroina lui Camil Petrescu?Romanul ,,Patul lui Procust” nu se poate sa nu fi fascinat o
absolventa de Filologie care se ocupa acum de comertul cu obiecte de arta.

Sasa Constantinescu: Asa privind lucrurile, ar fi trebuit sa am multe nostalgii. Niste
obiecte vechi te pot duce cu gandul, stiu eu, si la interioarele bucurestene de acum un secol §i
mai bine, din ,,Ciocoii vechi §i noi”, §i la saloanele din romanele Hortensiei Papadat-
Bengescu, si la ,, Bietul loanide” sau la ,,Scrinul negru”. E drept, am numit galeria de arta pe
care o conduc ,,Curtea Veche”, pentru ca se afla situata intr-o arie in care se pot imagina cu
usurinta plimbarile si aventurile nocturne ale acelor rafinati decazuti din romanele lui Mateiu
Caragiale.

(Tita Chiper, Supravietuirea unei atmosfere, interviu cu Sasa Constantinescu)

Precizeaza tema fragmentului citat.
Prezinta particularitati ale comunicarii orale in conversatie, existente in textul dat.
c. Prezinta particularitéti ale registrului stilistic din textul dat.

o e

a. Interviul este realizat cu scopul de a obtine un set de informatii de la o persoand avizata.
Tema este modul in care se raporteaza la o galerie de artd o absolventd a Facultatii de
Filologie.

b. Textul este nonfictional, intr-un limbaj preponderent emotional. Continutul este structurat pe
modelul 1intrebare-raspuns. Relatia emitator-receptor este biunivocd. Apar marci ale
oralitatii: adresare directd, stimata Sasa Constantinescu, sintagmele care nsotesc exprimarea
opiniei: asa privind lucrurile, stiu eu, e drept (e vizibila functia fatica a mesajului). Are
functie estetica si functie educativa.

c. Regisrul stilistic este cel colocvial. Acesta indeplineste functia de comunicare in sfera
relatiilor particulare, presupune o exprimare mai putin riguroasd, dar corectd d.p.d.v.d
gramatical, are o incarcaturd afectiva si o naturalete a exprimarii.

4. STILUL BELETRISTIC / ARTISTIC

Se manifestd in sfera esteticului; se opune celorlalte stiluri functionale prin scopul pe
care-| are autorul, prin continutul enuntarii, prin tipul de informatie transmis, prin mijloacele de
comunicare utilizate. Cuprinde operele literare in proza, versuri si operele dramatice. Tot aici
mai pot fi incluse eseurile, jurnalele, memoriile, amintirile.

CARACTERISTICI:
- libertatea pe care autorul si-o poate lua in raport cu normele limbii literare;



- contrastul intre sensul denotativ si sensul conotativ al cuvintelor-in special in
poezie, prin modul neobisnuit in care se folosesc cuvintele;

- caracterul individualizat al stilului;

- unicitatea si inovarea expresiei;

- bogatie lexicala d.p.d.v.d. statistic;

- sensuri multiple ale aceluiasi cuvant;

- Inglobeaza elemente din toate stilurile functionale, dar si din afara limbii
literare: arhaisme, regionalisme, elemente de argou, elemente de jargon;

- mesajul are functie poetica, centratd asupra lui insusi, asigurandu-i acestuia o
structura care il face perceptibil la nivelul formei si adesea usor de fixat in
memorie. Prin functia poeticd, un mesaj nu mai e un simplu instrument, un
vehicul pentru informatie, ci un text interesant in sine: placut, frumos,
obsedant, amuzant etc. Pregnanta mesajului e produsa de simetrii, repetitii,
rime, ritm, sensuri figurate etc. Functia poeticad se manifestd si in vorbirea
curentd, in expresii si locutiuni populare, in sloganuri, proverbe etc.

- calitati generale si particulare: claritate, proprietate, corectitudine, precizie,
puritate, eufonie, oralitate, originalitate, expresivitate, ambiguitate,
sugestie, varietate stilistica;

APLICATIE
ACTUL, Scena 3
Chirita, Gulita, Sarl, Safta, Ion. (Ion vine alergand dintre culisele din dreapta. Ceilalti ies din
casa si se cobor in cerdac.)
GULITA: Cine md cheamd?... Nineaca!
SAFTA: Ce este?... Ce este?
SARL: Qui diable?... Ah, madame!...
ION: Aud, cucoana... laca, ia...
CHIRITA: Da’veniti azi de ma cobordti de pe cal... Ce, Doamne iarta-ma! Ati adormit cu totii?
(Ion se pune dinaintea calului si-1 apuca de zibale ca sa-l tie. Ceilalti se aduna Tmprejurul
Chiritei.)
GULITA: Ba nu, nineacd... dar invitam Telemac cu monsiu dascalu.|...]
CHIRITA: Quel bonheur! Gugulea nineacai!... Auzi ce spune monsiu Sarla?... Zdce ca ai sa
vorbesti frantuzaste ca apa... N’ est-ce pas, monsieur Charles, Qu’il parlera comme [’ eau?
SARL: Comme?... Ah, oui, oui... vous dites comme ca en moldave... Oui... oui.
CHIRITA: Da’ ian sd-i fac eu un examen... Gulitd, spune nineacadi, cum sa chiama frantuzaste
furculita?
GULITA: Furculision.
CHIRITA: Frumos... Dar friptura?
GULITA: Fripturision.
CHIRITA: Prea frumos... Dar invartita?
GULITA: Invartision.
CHIRITA:Bravo... Gulitd! ... Bravo, Gulitd!... (I saruta.)
SARL: (in parte, furios) Gogomanition, va!...
(Vasile Alecsandri, Chirita in provintie)

a. Prezinta caracteristicile stilului functional in care este redactat textul dat.
b. Precizeaza tema textului de mai sus.



c. Prezinta-ti opinia in legaturd cu textul si personajul principal.

a. Textul apartine stilului beletristic, avind urmatoarele caracteristici: functie estetica,
poeticd; bogatie lexicald; caracter individualizat al stilului; elemente de argou; oralitate;
originalitate; expresivitate; emotional; fictional; nu trimite la un referent care are
corespondent in realitate; unicitate si inovarea expresiei; functie de divertisment si functie
educativa.

Textul apartine genului dramatic §i este construit, exclusiv, pe tehnica dialogului intre
mai multe personaje care devin, pe rand, emitatori. Contextul este reprezentat de imprejurarile
in care se Intilnesc personajele si In care acestea evolueaza, respectiv sosirea Chiritei si
,verificarea”pe care acesta o face fiului ei, pentru a se convinge de ,,progresul” acestuia in
invatarea limbii franceze.

Apartinand genului dramatic, textul respectd rigorile de compozitie specifice: forma
dialogata, existenta didascaliilor sau a indicatiilor scenice, precum si derularea rapida si
cronologicd a actiunii. Nota dominanta a acestui text este efectul comic, rezul tat din discrepanta
dintre aparenta si esentd, dintre ceea ce sunt personajele in realitate si ceea ce vor ele sa para.
Limbajul este unul comic, folosit intentionat de scriitor pentru a evidentia profilul unei lumi
pseudocivilizate, dar si pentru a contura portretul personajelor piesei, in special pe cel al
Chiritei. Limbajul ei impestritat, dar plin de savoare, o caracterizeaza, o prezintd in esenta ei:
superficiala, cu o spoiald de culturd, o snoaba. Pretentiile Chiritei de cunoastere a limbii
franceze, impreuna cu cei din familie, sunt spulberate de ,,verificarea” pe care o face fiului ei,
Gulita, pentru a ilustra cd vorbeste franceza come [’eau. Numele personajelor sugereaza, de
asemenea, diferenta dintre aparenta si esenta.

b. Tema textului este demascarea parvenitismului, a snobismului.

c. Fragmentul de fatd aduce in prim-plan, in mod comic, fizionomia unei societati
ahtiate dupd parvenire, gata oricand sa Tmprumute modele occidentale doar pentru a fi in
pas cu moda si cu obiceiurile rafinate ale societatii inalte. De fapt, printre randuri, se
contureazd drama unei societdti care nu-si mai regaseste identitatea, cautidnd, fara
discernamant, modele de urmat.

Chirita este un personaj special creat pentru a da contur unei societdti fara
orizont. Este caricaturald, cu trasaturi ingrosate, plina de fumuri, dar devine simpatica prin firea
ei volubild si slabiciunea fatd de Gulita, fiul fard personalitate. Astfel, textul este o imagine
concretd a unei perioade in care cultura romana inca isi cauta modele.

5. STILUL COLOCVIAL

Stilul colocvial/familiar asigurda comunicarea in sfera relatiilor particulare, in planul
vietii cotidiene. Este stilul functional utilizat de toti vorbitorii unei limbi, pe care si-l Tnsusesc
din primii ani de viata.

CARACTERISTICI:
- respectarea calitdtilor generale ale stilului;
- ignorarea frecventa a normelor literare;
- oscilatia intre abundenta si economie in exprimare;
- Incarcatura afectiva deosebita;
- naturaletea comunicarii;
- prezenta unor elemente socio-profesionale sau regionale;
- existenta oralitatii prin: zicale, proverbe, abrevieri;



- la nivel lexical se disting: termeni de argou si de jargon, regionalisme,
neologisme, diminutive, augumentative, cuvinte peiorative, clisee lingvistice;

- la nivel morfo-sintactic apar: aproximari prin numerale si substantive, forme
pronominale si verbale regionale, inversiuni, elipse, superlative expresive,
interjectii, vocative, imperative;

- scopul: de informare, educare, divertisment; emotional, persuasiv, manipulant,
prohibitiv, critic, polemic.

6. STILUL EPISTOLAR

CARACTERISTICI:
- comunicari expediate destinatarului prin diferite modalitati- curier, posta, e-
mail;
- dimensiunile variabile ale textelor;
- caracterul subiectiv accentuat;
- continut divers.

EXEMPLE: telegrama, bilet, scrisoare familiald, amicald, solemna, oficiald, de multumire, de
rugaminte, de invitatie, de justificare, de intentie.

SCRISOARE DE INTENTIE:

Brasov, 2 august 2008

Domnule avocat,

Sunt Anca lonescu, absolventa a Facultatii de Drept din Brasov, promotia 2004-2008.

Am aflat din ziarul , Dreptatea poporului” ca firma pe care o conduceti cautd tineri
absolventi ai Facultatii de Drept pentru a fi angajati la filiala din orasul Zarnesti.

Prestigiul firmei dumneavoastra a fost hotardtor pentru alegerea mea. Am luat decizia de a
obtine postul de jurisconsult, job pe care l-am visat inca din liceu.

Desi am putind experientd am fost angajata in timpul vacantelor de vara, in perioada
studentiei la firma , Dialog”, sunt convinsa ca pot face fata celor mai mari exigente. Sunt bine
pregatita profesional, ma integrez rapid in colectivitate, sunt receptiva la nou, am permis de
conducere.

Am aflat deja ca programul ar putea depasi cele opt ore si ca se intampld, uneori, sa se
lucreze i sambata, nu m-ar deranja aceste aspecte.

Sper ca raspunsul dumneavoastra sa fie unul favorabil.

Cu stima,
Anca lonescu



I

In atentia Departamentului de Resurse Umane
Stimate Domn/ Doamna,

Va contactez in legatura cu posibilitatea angajarii in cadrul firmei Dvs.

Calitatile si aptitudinile prezentate in CV au fost probate in perioada mea de angajat ca
arhitect principal in cadrul unei firme particulare de constructii, unde fara aceste insusiri nu mi-ag
fi putut indeplini sarcinile incredintate, care presupun profesionalism, comunicare §i o foarte buna
coordonare intre membrii colectivului din care faceam parte si multe alte persoane din domenii
conexe.

Aceste calitati ar fi amplificate prin desfasurarea activitatii intr-un mediu bazat pe
standarde occidentale.

Sunt o persoana dornica de afirmare, iar o activitate in cadrul firmei Dvs. ar reprezenta un
beneficiu pentru ambele parti.

Al Dvs.,
LS

APLICATIE
Frate Anestine, draga Tizule, celebre artist, batrane si iubite prietine!

Sufleur ti-am fost, regizor ti-am fost, director ti-am fost, fabricant de roluri ti-am fost — si, in
toate m-am bucurat ca ti-am fost pe plac. Dar, mai presus de toate, crede ca mai mare bucurie mi- a
facut sa constat astazi, primind frumosul tau portret si cuvintele calde, cu care l-ai insotit, ca, si ca
prietin, m-ai pretuit din toatd inima. Iti multumesc, si-ti urez si eu, iubite frate Iancule, ani
indelungati — vesel, sandtos si cuminte cum te stiu, om de spirit §i de inima, fire de adevarat
mestesugar subtire. Dumnezeu sa va pazeasca de rele pe tine si pe ai tai §i sa va daruiasca tot
binele ce-l doresc pentru mine §i pentru ai mei!

Imbrdtisandu-te cu friteascd nestramutatd dragoste, sunt §i raman

al tau batran prietin,
Caragiale

10/23 febr. 1912

(Decanului Scenei Romane, artistului I. Anestin, Craiova)

(I.L.Caragiale,Opere.VII,Corespondenta)



fo o

Precizeaza tema si scopul comunicarii Tn acest text.

Mentioneaza registrul stilistic in care a fost redactata scrisoarea, motivandu-ti afirmatia.
Explica rolul enumeratiilor din text.

[lustreaza, folosind ca suport textul de mai sus, doua dintre urmatoarele calitati ale stilului:
claritate, cursivitate, proprietate, precizie, eufonie, oralitate.

Tema este relatia profesionald si cea de prietenie dintre artistul I.Anestin si Caragiale.
Relatia profesionala reiese din prima parte a textului, iar cea de prietenie din a doua parte,
din formulele introductiva si finald si din tonalitatea scrisorii. Scopul este de informare.
Autorul scrisorii prezintd raportul dintre el si destinatar, primeste si trimite urari de bine.
Informatia este dirijatd spre mesajul fundamental, si anume, relatia de prietenie dintre cei
doi.

Scrisoarea a fost redactatd in stilul familiar/colocvial, fapt indicat de forma textului:
formula de adresare, Frate Anestine, Draga Tizule, celebre artist, batrdane si iubite prietine!,
formula mediana, iubite frate Iancule, formula finald, Imbrdtisindu-te cu friteascd
nestramutatd dragoste, sunt §i raman al tau batran prietin. Textul are incarcatura afectiva,
mesajul fiind preponderent emotional, fapt marcat prin intonatia exclamativa, enumeratie,
cuvinte din sfera semantica a trairilor sufletesti: mai mare bucurie, cuvinte calde, m-ai
pretuit din toata inima, iti multumesc, imbratisandu-te etc.

Enumeratia din introducere Sufleur ti-am fost, regizor ti-am fost, director ti-am fost,
fabricant de roluri ti-am fost creaza un crescendo potrivit pentru introducerea ideii de
prietenie: mai presus de toate. A doua enumeratie are rolul de a contura portretul moral al
artistului Anestin.

Una dintre calitatile stilului este proprietatea, termenii fiind folositi cu sensul propriu,
denotativ. O alta calitate este oralitatea. Comunicarea orala poate fi nu numai un act de
vorbire, ci si un act literar, investit cu efect estetic. Alte marci ale oralitdtii prezente aici sunt:
autenticitatea, textul fiind captivant si viu; formula de adresare; enunturi exclamative;
pronume si verbe la persoana I. Alte calitati: corectitudine, accesibilitate, subiectivitate
(opiniile despre relatia profesionala si cea de prietenie sunt personale).

7. STILUL ORATORIC

CARACTERISTICI:

- compuneri destinate a fi rostite (mai rar citite) in fata unei adunari;

- sunt folosite procedeele specifice tehnicii vorbirii libere, in public pentru convingerea
auditoriului;

- se respecta partile specifice compunerii;

- relevant 1n cadrul comunicarii orale;

- poate fi oficial sau neoficial.

Exemple: alocutiunea, interventia, toastul, cuvantarea sau discursul.

APLICATIE

Domnilor!



Dati-mi voie a va espune aici un rapide tablou de provintiile Dunarei locuite de romani.
Ca fiu al Romaniei, ma propun sa va slujesc de calauz in primblarea ce voiti a face prin acele
tarmuri departate §i aga putin cunoscute inca de Evropa occidentala.

Sa trecem in graba Ghermania, Galitia si Bucovina (provintie manoasa pe care Austria
au despartit-o de Moldova in 1775 si au incorporat-o Imperiului) si sa agiungem in acele locuri
carora locuitorii lor dau numele de Romdnia, §i pe care strainii le cheama ,, Provintii
Danubiene”. Acum pasim Molnita, pardu ce slujeste de hotar intre Bucovina si Moldova, si
iata-ne in sfarsit pe acest colt de pamant atat de necunoscut, incdt multi diplomati si multi
vestiti invatati l-au confundat cand cu pamantul Turchiei, cand cu pamantul Rosiei. latda-ne intr-
o tara cu totul noud, dar unde vom avea pldcere a gasi o multime de cunostinti facute de noi in
cartile Istoriei Romane. [...]

Evropa pare ca nu vrea nici mdcar sa tie socoteala de tot sangele varsat in apararea ei!
Ce-i pasa Evropei de aceasta tara slabita prin atdte razboaie si de atdte nenorociri! Ce-i pasa
de nationalitatea acelui popor romdn care vroieste astazi sa se radice din caderea sa, pentru ca
sa-gi ieie din nou postul ce Dumnezau insugi i-au incredintat! Acest popor, aceasta tara, merita
oare de a trge luare-aminte a Occidentului?

Veniti cu mine, domnilor, ca sa cercetam impreuna adevarul la izvorul sau, §i sunt
incredintat ca in sfdrsit veti zice: Buna tara! Bun popor! (V.Alecsandri, Romdnii §i poezia lor)

a. Tema: pledoarie pentru revalorizarea si revigorarea valorilor roméanilor de pe pamantul
Bucovinei. Tema este sustinutd si prin evenimente din viata personald ,,sd va slujesc de
calauz”.

b. Contextul: ideologii culturale noi.

c. Functia: referentiala, dar si conativa/persuasiva (intentia scriitorului este de a convinge
Europa de autenticitatea valorilor culturale pe care le detin roméanii de pe aceste plaiuri,
despartite de Moldova din cauza neintelegerilor politice), mesajul avand si o dimensiune
afectiva, sustinutd prin marci ale subiectivitatii: persoana I singular si plural, adresare
directd, enunturi interogative, imperativ ,,veniti cu mine”, vocativ ,,domnilor”. Functia
fatica este reprezentatd prin sintagmele: dati-mi voie, sa trecem in grabd, veniti cu mine.

d. Stilul : oratoric. Textul este o pledoarie; se caracterizeazd prin organizarea riguroasa a
ideilor, dar si prin adresarea directd catre un public ascultator, prin apelativul ,,Domnilor”.
Limbajul folosit este unul cult, in care se intdlnesc numeroase cuvinte si expresii specifice
limbii romane din secolul al XIX-lea: un rapide tablou, provintie, sa va slujesc de calauz
etc. El se imbina cu limbajul emotional, implicand si receptorul: ma propun sa va slujesc,
pasim, ajungem, iatd-ne.

Stilul este pretentios, caracterizat prin folosirea unor cuvinte solemne, care imprima un
ton  entuziast. Textul respectd constructia clasica si echilibrata specifica pledoariei.

Continutul este structurat pe modelul intrebare-raspuns.

e. Exprimarea unui p.d.v. : In fragment este prezentati pledoaria scriitorului V.Alecsandri
referitoare la valorile romanilor din Bucovina, regiune care a fost exclusda pe nedrept, din
diverse motive, din tabloul civilizatiei europene. Autorul gaseste explicatia acestei nedreptati
in faptul ca, deseori, Bucovina a fost confundati cu Rosia sau cu Turchia. In pofida acestei
situatii, scriitorul atrage atentia asupra faptului cad Bucovina este amintita de vechile carti de
istorie ca apartinind Moldovei. Totodata, 1si exprimd dezamagirea fatd de impasibilitatea
Europei, careia nu-i pasa de aceasta tara slabita prin atdte razboaie si de atdte nenorociri.
In final, autorul isi exprima speranta ci, prin cunoasterea bogatiilor spirituale ale Bucovinei,
Europa va intelege si va aprecia la justa valoare cultura romaneasca.



EXERCITII
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L Suna la numarul afigat pe ecran, numarul la care oricine poate castiga o casa! Numarul
care iti aduce casa ta!

Raspunde la intrebarea: ,,Ce culoare are parul tinerei [blonde sau brunete] din
imagine?” §i poti cdstiga casa visurilor tale! Suna acum!

...Aceasta este casa ta!l... Mica ta mare casal... Oricine poate cdstiga o casd... Suna
acum!

Stabiliti factorii implicati in situatia de comunicare.

Ce functie este relevantd in cazul acestei situatii de comunicare?

Dovediti ca textul are toate caracteristicile unei comunicari orale nonliterare.
Identificati doua figuri de stil si comentati prezenta lor intr-un text nonliterar.
Comentati respectarea sau dimpotriva, incalcarea principiului cooperarii.
Argumentati ideea ca spotul publicitar este astfel construit incat Incearcd o
manipulare a receptorului.

A

1. Factorii implicati sunt: E-emitatorul, sursa mesajului — regizorul, autorul reclamei;
R-receptorul,beneficiarul/destinatarul informatiei —
publicul/telespectatorii;
Referentul — casa visurilor;

Contextul — se defineste prin imaginea transmisa care cuprinde (sau
trebuie sa cuprinda, dupa cum rezulta din intregul mesaj) o casa de
vis si imaginea unei tinere;

- timpul emiterii §i receptarii sunt concomitente (in orice caz se urmareste
un timp al audientei maxime pentru a se putea obtine efectul
scontat);
Canalul de transmisie — canal de televiziune (unde electromagnetice) si aerul
prin care se propaga sunetele;
Cod — limba naturald (in spetd, limba romand) care insoteste imaginea
(element al comunicarii nonverbale);
Mesajul — text publicistic (reclama).

2. Mesajul este astfel construit incat sa convinga receptorul in ceea ce priveste avantajul de a
castiga imediat o casd pe care, de altfel, o viseazd de mult. Textul inregistreaza o functie
conativa (persuasiva, retorica) fiind centrat pe receptor.

3. Este o comunicare orala pentru ca se remarca:

a. un canal de transmisie specific acestui tip de comunicare, respectiv undele
electromagnetice (canal TV) si aerul prin care se propaga undele;
b. concomitenta emiterii si receptarii,



c. coprezenta emitatorului si a receptorului (raportand aceasta coprezenta la momentul
transmiterii acestei reclame pe postul respectiv de televiziune).

Este o comunicare nonliterara, deoarece textul apartine stilului publicistic si respecta regulile
aplicabile acestui domeniu, spre exemplu lexicul folosit care este pe intelesul telespectatorului cu o
cultura medie.

4. Figurile de stil prezente sunt oximoronul (Mica ta mare casa!) si personificarea (Numarul
care iti aduce casa ta!).

Acestea nu sunt folosite in scop beletristic cum ar fi cazul comunicarii literare, ci pentru a

convinge, respectiv a determina receptorul sa sune la numarul afisat pe ecran (o tehnicd de

manipulare frecvent intalnita pe terenul reclamelor).

5. Desi intr-o structurd de suprafatd pare respectat, de fapt principiul cooperarii, cu eleganta
acestui tip de text, este incalcat prin nerespectarea a cel putin doud maxime: cantitate si
calitate.

Maxima cantitatii impune respectarea cerintei ,,de a spune numai ceea ce este necesar”, Insa
prin repetarea excesiva a verbelor sunda, poti cdstiga si a sintagmei casa ta evident aceasta este
incélcata.

Maxima calitdtii supune enuntul filtrului adevéarului. Din nou este evidentd nerespectarea

maximei — raspunzand la o intrebare la care, de altfel, raspunsul este deja dat, fiecare dintre noi

poate cdstiga o casa daca si numai dacd ar exista tot atatea case de castigat cati telespectatori
suna la numarul afisat pe ecran.

6.  Textul contine doua presupozitii (presupozitiile sunt deductii conversationale legate de
structura lingvistica a unui enunt, dar si de factorii contextuali; ele au un rol important in
delimitarea universului conversational): Exista o casd ce va fi atribuitd ca premiu;
Persoana care va suna si va raspunde la intrebare va castiga casa visurilor sale.

Desi nu excludem ipoteza existentei unei case, aceasta nu poate fi pe gustul oricarui
telespectator. Emitatorul foloseste sintagma casa visurilor tale nu pentru ca ar exista o casa —
ideal al fiecarui telespectator, ci pentru ca o casa (indiferent de calitate) reprezintd un vis in
contemporaneitate. Cea de-a doua presupozitie impune o discutie privind folosirea verbului a
putea n enuntul: oricine poate castiga (nu putine sunt reclamele care se construiesc implicind
certitudinea, respectiv vei cdstiga).

Un alt argument privind incercarea emitatorului de a manipula receptorul este ca acesta din
urmd, dacd va suna la numadrul afisat pe ecran, in primul rand va suporta contravaloarea
apelurilor telefonice (de regula o suma considerabild).

Incercarea de manipulare este pusa in evidenta si prin nerespectarea principiului cooperarii.

11! PRECIZARI: TEORIA CONVERSATIEI stabileste cd intelegerea tacitd a intentiilor
colocutorilor in situatii de comunicare date are la bazad un sistem de norme si reguli care decurg
din cele doua principii esentiale ale oricarui schimb verbal: principiul cooperarii si principiul
politetii.

1. Principiul cooperarii dirijeaza subteran schimbul verbal, determinand mersul
conversatiei in concordantd cu anumite norme acceptate prin consens, numite maxime care au
rolul de a reglementa conduita verbala. Aceste norme sunt exprimate sub forma a patru maxime
ale principiului cooperarii:

Maxima cantititii impune cerinta de a spune nici mai mult nici mai putin decat este
necesar, adica furnizarea informatiilor strict necesare continuarii discutiei in fiecare stadiu al
comunicarii.



Maxima calititii reclama sustinerea sau afirmarea faptelor pe care interlocutorii le
considera ca fiind adevarate.
Maxima relevantei cere ca interlocutorii sa nu discute decat subiecte cu relevanta fatd de
obiectul discutiei.
Maxima manierei impune formularea ideilor astfel incat sa se evite echivocitatea,
obscuritatea,incoerenta.
2.Principiul politetii reprezintd o componenta esentiala a comportamentului comunicativ.
Politetea pozitiva exprima o apropiere intre protagonisti care isi gaseste expresia de reguld, in
vorbirea familiara.
Politetea negativa se va regasi in vorbirea deferenta.
Si la acest nivel se pot stabili anumite maxime: maxima tactului, maxima generozitatii,
maxima aprobarii, maxima modestiei, maxima acordului, maxima simpatiei.

*k %k

IL. Atunci copila parintelui, cum era sprintara si plina de incuri, a bufnit in ras. Pacatul
el sarmana!
- la poftim de incaleca pe Balan, jupaneasa! Zise parintele, de tot posomorat,
sa facem pocinog sfantului Niculai cel din cuiu. [...]
Noi, cand am vazut asta, am ramas inlemniti.

(Ion Creanga, Amintiri din copilarie)

1. Stabileste instantele comunicarii.
Transcrie o structurd prin care emitatorul (autorul fictiv-naratorul) mentine controlul
atentiei receptorului (cititorul fictiv-naratar).

3. Explica rolul verbului dicendi (de declaratie) din text.

4. Releva rolul notatiilor de tot posomorat si am ramas inlemniti.

1. Textul constituie o comunicare literard, un text epic, narativ. Instantele comunicarii sunt:

a. emitdtor fictiv — naratorul (autorul fictiv), receptor fictiv — cititorul (naratarul);

b. personajele (actorii): emitator — parintele, receptor — elevii, printre care se afld si fiica
preotului;

2. O structura care mentine controlul atentiei receptorului: Pacatul ei, sarmana!

Verbul dicendi (de declaratie) din text zise introduce vorbirea directd (comunicare orald).

4. Notatiile de tot posomordt si am ramas inlemniti surprind elemente de comunicare
nonverbald (mimica, pozitia corpului) prin care se sugereaza reactia celor prezenti, respectiv
parintele este afectat negativ de comportamentul fiicei sale, iar elevii sdi sunt ingroziti de
sanctiunea aplicata.

98]
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II1. A! Irezistibila gratie, cum stii de frumos sa poruncesti! Si ce bine s-a nimerit! lonescu are §i el
o slabiciune, si el e om! Tine la mine si nu e in stare sa ma refuze.



Repede ma arunc intr-o birja si alerg la lonescu, profesorul de latineste.
- Draga Costica, vin la tine sigur ca n-ai sa ma refuzi; stiu ca pot conta pe amicitia ta §i nu-mi
permit a ma indoi un moment, ca in cazul de fata, fiind vorba, ma-ntelegi, de o chestiune care ma
intereseaza in asa grad, incadt daca n-as fi pe deplin convins ca tu, care mi-ai dovedit intotdeauna,
fara sa dezminti niciodata o afectiune, ce pot zice ca la randul meu... in fine...
- In fine — zice Ionescu — am inteles... Nu trebuie si md iei asa pe departe. Vii sid md rogi pentru
vreo loaza de elevi de ai mei!
- Nu e loaza, Costica, e un baiat dintr-o familie dintre cele mai bune: mi-e ruda.
- Cine stie ce lenes, ce dobitoc!
- Nu-i adevarat, draga Costica: este un baiat prea cumsecade... Sa nu ma lagi!... Vin la tine sigur ca
n-ai sa ma refuzi, stiu cdt pot conta pe amicitia ta §i nu-mi permit sa ma indoiesc un moment, cd in
cazul de fata, fiind vorba, ma-ntelegi, de o chestiune...

1.

2.
3.

(1.L.Caragiale, Lantul slabiciunilor)

tipul de comunicare: verbald, scrisa, literara; apare in cadrul acestei comunicari
scrise un dialog — comunicare orald, dialogica, interpersonald;
tipul de text: fictional (literar) , epic, specia literara: schita;
datele situatiei de comunicare:
E = naratorul-personaj
R (personajul-receptor) implicat in dialog = Costica Ionescu. Rolurile se schimba pe

parcursul replicilor.

Cod = limba naturala (limba romand) — comunicare verbala.
Canal = 1n principal specific comunicarii scrise literare; in subsidiar aerul fonator

dintre emitatorul si receptorul implicati in dialog.

Referent = examenul baiatului dintr-o familie dintre cele mai bune
Context = participantii la evenimentul comunicarii se afla in casa lui Ionescu,

profesorul de latineste, inaintea unui examen, intre cei doi existand o relatie de prietenie,
de apropiere, un statut social de egalitate.

4.
5.

9.

functia limbajului: conativa (persuasiva, retoricd) centratd pe receptor;

principiul cooperarii: maxima calitatii, care reclama sustinerea sau afirmarea
faptelor pe care interlocutorii le considera ca fiind adevarate, este incalcata: Nu e
loaza pentru cd e un baiat dintr-o familie dintre cele mai bune si pentru ca mi-e
rudda, maxima manierei, care impune formularea ideilor astfel incat sa se evite
echivocitatea, obscuritatea, incoerenta, este voit incilcatd de catre naratorul-personaj,
care urmareste sa-i distragd atentia lui Costica lonescu, Tn momentele in care
considera ca depaseste limitele.

principiul politetii: se remarca politetea pozitiva care exprima o apropiere intre
protagonistii si care isi gaseste expresia in vorbirea familiara: folosirea persoanei a
II-a singular, a apelativelor de tipul draga.

trasaturi nonverbale: nu apar aici, desi sunt foarte frecvente in schitele lui
Caragiale.

trasaturi paraverbale: pauzele (ticerile) marcate in text prin punctele de suspensie:
tu care mi-ai dovedit intotdeauna, fara sa dezminti niciodata o afectiune, ce pot zice
la randul meu... in fine...

trasaturi lingvistice sintactice: enunturi eliptice: este un baiat prea cumsecade... Sa
nu ma lasi!... Vin la tine sigur...

10. textul are toate caracteristicile unei comunicari orale:

- concomitenta emiterii §i receptarii,



- coprezenta emitdtorului si a receptorului;

- caracterul reversibil al rolurilor de emitator si receptor;

- prezenta vorbirii directe marcata grafic prin liniutele de dialog;

- prezenta verbelor dicendi — zise;

- prezenta elementelor paraverbale: pauzele marcate grafic prin puncte de
suspensie.

IV. Construiti un dialog (de maximum patru replici) in care sa folositi cuvantul minunat astfel incat
sd exprimati entuziasmul emitatorului.

- Mi-am cumparat aceasta carte.

- Saovad... Minunat! Minunat!

sau

- Mi-am cumparat aceasta carte.

- Saovad... Minunaaat!

*kxk

V. Construiti un dialog in care sd existe pauze intentionate si semnificative ale participantilor,
consemnate in dialog.

Te-ai lasat de fumat?

- Sizici ca te-ai lasat de fumat?
- Nu... nu zic nimic.

skskosk

VI. Construiti un dialog in care sa existe pauze intentionate si semnificative ale participantilor, care
sd nu fie consemnate In dialog, ci semnalate printr-o precizare pe care o face povestitorul
(naratorul).

- Ce bine ca ne mai vedem si noi!
- E bine, dar cartea mi-ai adus-o?
Celalalt paru ca nu a auzit intrebarea §i tacu pur si simplu, continuand sa mearga.

*kx

VIL. lote-1, ca n-a aparut! Da’ avu noroc Ivona, ca-n loc sa vie-napoi cu coada-ntre picioare, veni
cu scrisoarea lui fii-su! Si pe data i-a trecut toate! A uitat de Pramatie, a uitat de gargaunii ei... Pai
ce s-a prapadit §i ea, si ma-sa ei, dupa baiat! Se lasa pe ele, si tot ce-avea mai bun, pentru Tudor!
Si ala, un mofturos i un lingau... nu era lacom, de felu’ lui, cum este unii...

(G.Adamesteanu, Dimineata pierduta)
1. Precizeaza carui stil apartine fragmentul citat, oferind minimum trei argumente.
2. Enunta tema relevantd in cazul fragmentului anterior.
3. Selecteaza un fragment Insumand maximum 10 cuvinte potrivite pentru a ilustra registrul familiar
al limbii.
4. Indica doua particularitati ale exprimarii orale ce pot fi identificate in text.



5. Selecteaza doi termeni (structuri) care apartin cAmpului lexical al relatiilor de rudenie.
6. Stabileste, In functie de relatia emitator-receptor si de scopul comunicarii tipul de text caruia i
apartine fragmentul.

1. Stilul beletristic. Argumente:

- conventionalitatea;

- realitatea prezentata este mediata de catre autor, respectiv Gabriela Adamesteanu;

- desi termenii sunt folositi cu sens denotativ, aceasta este o tehnica voitd, pentru a se
crea autenticitate;

- se apeleaza la structuri specifice limbii vorbite (iote-/, ma-sa, felu’) ce dobandesc in
context intentionalitate estetica.

2. Tema: relatia mama-fiu.

3. lote-1, ca n-a aparut! Da’ avu noroc Ivona...

4. Particularitati ale exprimarii orale:

- dezacordul (ex. cum este unii),

- sincopa (ex. mda-sa) semnalata prin folosirea cratimei;

- folosirea apostrofului: da’, felu’;

- propozitii exclamative;

- pauza neintentionata semnalata prin punctele de suspensie.

5. Termeni apartinand campului semantic al gradelor de rudenie: ma-sa, fii-su.

6. Tipul de text dupa relatia emitator-receptor: monolog;dupa scop: monolog explicativ.

*kk

VIII. Art. 47 Mai multe persoane pot fi impreund reclamante sau pardte daca obiectul pricinii este
un drept sau o obligatiune comuna ori daca drepturile sau obligatiile lor au aceleasi cauze.
Art.48 (1) Actele de procedura, apararile si concluziile unuia dintre reclamanti sau parati nu pot
folosi nici pagubi celorlalti.

(Codul de procedura penala, Cartea a II-a, Titlul I Partile, Capitolul II. Persoanele care sunt
impreuna reclamante sau parate)

1. Precizeaza carui stil functional ii apartine fragmentul, oferind minimum trei argumente.

2. Selecteaza din lista urmatoare doua calitati ale stilului potrivite pentru text: claritate, proprietate,
concizie, precizie, corectitudine.

3. Gaseste cate un sinonim contextual pentru: pricina, a pagubi, a folosi.

4. Selecteaza doi termeni/structuri considerate arhaisme in limba romana contemporana.

5. Transcrie Art. 47 eliminand arhaismele, dar pastrand caracteristicile specifice stilului.

1. Stilul juridico-administrativ. Argumente:
- structura textului (carte, titlu, capitol, articol, alineat);
- limbajul este clar, precis, specializat;
- stilul este obiectiv si impersonal (lipsit de incarcatura afectiva, neutru din
punct de vedere expresiv).
2. claritate, proprietate.
3. pricind=litigiu
a pagubi=a prejudicia
a folosi=a beneficia



4. arhaisme: pricind, obligatiune.
5. Art. 47 Mai multe persoane pot fi impreund reclamante sau parite daca
obiectul litigiului este un drept sau o obligatiune comuna...
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IX.. Asadar, actul de comunicare poate fi clasificat la nivel empiric ca ,,activ”’ sau ,,pasiv”,
clasificarea identificand tipuri diferite de relatii intre participanti, care sunt de agsteptat sa aiba
semnificatii fundamental diferite pentru acestia si sa implice situatii diferite in maniere foarte

diferite.

(Denis McQuail, Comunicarea)

Precizeaza carui stil functional apartine textul, oferind minimum trei argumente.
Enunta tema fragmentului.

Transcrie trei termeni tehnico-stiintifici.

Stabileste 1n functie de relatia emitator-receptor si de scopul comunicarii tipul de text
caruia 1i apartine fragmentul.

b=

1. Stilul stiintific: prezenta cuvintelor monosemantice (activ, pasiv, empiric,
semnificatii, fundamental etc.), terminologie proprie stiintei comunicarii (act de
comunicare, participanti, pasiv, activ), proprietatea termenilor, obiectivitate.

2. Tema: clasificarea actelor de comunicare.

3. empiric, clasificat, relatii, fundamental.

4. monolog (dupda relatia emititor-receptor) argumentativ-explicativ (dupd scopul
comunicarii).
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X. A. Vand papagali perusi, femela verde, mascul galben cu colivie, 70 lei.
B. Pensionar, vaduv, 67 de ani, cu situatie materiala foarte buna, caut pensionare, pensionari,
iubitori de drumetii.
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ISARRANE N

(Pretul zilei, anul 2, nr.48-8, 14 septembrie 2008)

Precizeaza carui stil functional 1i apartin fragmentele, oferind minimum trei argumente.
Mentioneazd minimum doud calitdti generale ale stilului care nu au fost respectate in cazul
textelor anterioare.

Stabileste rubricile de mica publicitate in care sunt incadrabile textele anterioare.

Rescrie textul care consideri ca este incorect, corectindu-1.

Alcatuieste un text incadrabil rubricii ,,Imobiliare”.

Stilul publicistic: limbaj accesibil tuturor categoriilor sociale; comunicarea inglobeaza doua
functii (informativa si afectiva); utilizarea formuldarilor stereotipe (vand, caut, ofer...).
corectitudine, precizie (in cazul primului text).

A.: Animale/ Oferte; B.: Matrimoniale.

A. Vand papagali perusi, femela verde_si mascul galben, cu colivie, 70 de lei.

Vand apartament confort I, SD, cu trei camere, zona Trivale, pret accesibil, telefon 0248....

skskosk



XI. — Dumneavoastra nu cunoasteti taranul roman, daca vorbiti asa!
Ori il cunoagteti din carti si din discursuri, §i atunci e mai trist, fiindca vi-l inchipuiti martir, cand
in realitate e numai rau, si prost si lenes!

Ilie Rogojinaru sfirsi, gafiind de convingere. Isi sterse chelia sfiatoasd cu o batistd mare,
tarcata §i isi smuci mustata groasd, pleostita, din care cdteva fire i se incurcaserad, suparandu-I, in
colturile gurii. Era arendasul mosiei Olena-Dolj. Slinos §i burtos, cu gat de taur si capul rotund,
avea niste ochi caprui saltareti si o figura joviala, parca pornita mereu numai spre bucurii.

Se uita la tovardsii de compartiment, vazu ca nu i-a convins §i continud sa gdfdie mai tare.
Atunci Simion Modreanu, director in Ministerul de Interne, imbrdacat cu multa cochetarie, tusi usor,
sa-si dreaga glasul, si rosti sententios:

- Domnul meu... domnule Rogojinaru, un lucru ramdne indiscutabil: ca noi toti,
dar absolut toti, traim de pe urma trudei acestui taran, asa prost si lenes, §i
rau cum il categorisesti dumneata!

Arendasul fu atdt de uimit, ca nici nu mai putu raspunde. Scoase iar batista, sa-si racoreasca
tamplele. In clipa aceea, apdru conductorul trenului, reclaménd cu respectul cuvenit clasei intdi,
biletele pentru Bucuresti. Rogojinaru se insenind, ca §i cand i-ar fi venit mdntuirea.

-Cum, sefule, sosiram? Ei, bravo! Bine-am mers, n-am ce zice...

(L.Rebreanu, Rascoala)
1. Argumenteaza prin doua-trei trasaturi apartenenta fragmentului la incipitul romanului.
2. Selecteaza un fragment definitoriu pentru caracterizarea personajului.
3. Identifica si argumenteaza doua situatii de utilizare a virgulei.
4. Identifica tipul de proza ilustrat de fragment si mentioneaza doua trasaturi caracteristice.
5. Alege variantele care definesc cel mai bine tipul de narator:
a. narator omniscient
b. narator personaj
c. narator obiectiv
d. narator subiectiv
6. Selecteaza cele doud fragmente care ilustreaza doud conceptii diferite asupra taranului roman si
interpreteaza-le.
7. Identifica modurile de expunere utilizate.
8. Exemplifica Tn maximum 5 randuri rolul replicii cu care incepe fragmentul.

1. Fraza care deschide textul are rolul de a sintetiza si de a anticipa evolutia conflictului
narativ, pune in scend doud viziuni antitetice asupra taranului roman, introduce
personajele, cadrul (compartimentul de tren in care va avea ulterior loc discutia
anticipativa a romanului).

2. Isi sterse chelia [...] parcd porniti mereu numai spre bucurii.

3. Atunci Simion Modreanu, director in Ministerul de Interne, imbracat...- virgula
izoleaza o apozitie dezvoltata
Cum, sefule, sosiram?- izoleaza un substantiv in vocativ

4. Proza realistd: introducerea in scend a personajelor, punctand clar locul acestora;
naratiune la persoana a IIl-a; narator omniscient, omniprezent, omnipotent; incepe
printr-o fraza cu rol sintetizator al actiunii, repere spatiale precise.

5. a,c.



6. Dumneavoastra nu cunoasteti taranul roman, daca vorbiti asa! Ori il cunoagteti
din carti §i din discursuri, §i atunci e mai trist, fiindca vi-l inchipuiti martir, cand in
realitate e numai rau, §i prost §i lenes!

Domnul meu... domnule Rogojinaru, un lucru ramdane indiscutabil: ca noi tofi.

Dar absolut toti, traim de pe urma trudei acestui taran, asa prost, §i lenes, §i rau cum il

categorisesti dumneata! Sunt

douad viziuni antitetice care incearca sa surprinda trasaturile de caracter ale unei clase,

oscileaza intre extreme, dar subliniaza caracterul imprevizibil al taranului, functia sa de a

intretine prin muncd orasul; mai mult, contureazd doua perspective, una umanista, si

cealaltd mai mult instrumentala (tdranul vazut ca obiect de lucru care trebuie exploatat).

7. naratiune, descriere, dialog.

8. anticipeaza conflictul care va izbucni intre doud categorii sociale: tardnimea si
categoria arendasilor, a boierilor exploatatori.
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XII.  Am incalecat... calul a pornit nauc.

De mult acum, mergea ca prastia sarind peste gropi, peste musuroaie, peste busteni, fara sa-l
mai pot opri, fard si cunosc locurile i fird sd stiu unde ma ducea. In goana asta, cind la fiece
clipa imi puteam frange gatul, cu trupul inghetat si capul ca-n foc, ma gandeam la culcugul bun
pe care-l pardsisem prosteste... De ce?... cucoana Marghioala mi-ar fi dat mie odaia ei,
alminteri nu ma poftea... ledul se misca in desaga sa se aseze mai bine; mi-am intors privirea
spre el: cuminte, cu capul destept scos afara din desaga, se uita si el la mine. Mi-am adus
aminte de alti ochi... Ce prost am fost!... Calul se poticneste: il opresc in sila: vrea sa porneasca
iar, dar cade zdrobit in genunchi. Deodata, printr-o spartura de nor se arata felia din urma
aplecata pe o rand. Aratarea ei m-a ametit ca o lovitura de madciuca la mir. Mi-era in fata...
Atunci sunt doua luni pe cer! Eu merg la deal: luna trebuie sa-mi fie in spate! Si mi-am intors
repede capul, s-o vaz pe cea adevarata... Am gresit drumul! Merg la vale... Unde sunt? Ma uit
inainte: porumbiste cu cocenii netdiati: la spate, camp larg. Imi fac cruce, strangdnd de necaz
calul cu pulpele amortite, ca sa se ridice — atunci, simt o zvdcneala puternica langa piciorul
drept... un tipat!... Am strivit iedul pe drum! Pun mdna iute la desaga: desaga goala — am
pierdut iedul pe drum! Calul se scoala scuturandu-gi capul ca de buimaceala; se ridica in doua
picioare, se smuceste-ntr-o parte si ma tranteste-n partea ailaltd; pe urma o ia la goana pe
camp ca de streche §i piere-n intunerec. Pe cdnd ma ridic zdruncinat, auz fosneala printre
coceni §i un glas de om din apropiere (...)

Explica in cateva afirmatii rolul punctelor de suspensie prezente in text.

Identifica elementele care genereaza o atmosfera de straniu in fragmentul dat.

3. Motiveaza utilizarea succesiva a verbelor din fragmentul initial la timpuri trecute (perfect
compus si imperfect) si ulterior la prezent.

4. Identifica tipul de proza si precizeaza doua caracteristici ale acestuia.

Identifica procedeul literar prin care se exteriorizeaza starea de incertitudine a personajului.

6. Precizeaza tipul de narator prezent in text. Exprima-ti in 5-10 randuri opinia referitoare la

reactia personajului.
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1. marcheaza incertitudinea, confuzia, indoiala; intrerupe frazele; confera ritm sacadat, specific
starii de incertitudine in care se afla personajul.
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incetinirea perceptiei senzoriale, modificarea cadrului exterior, pierderea orientdrii in spatiu.
creeaza o senzatie de simultaneizare a actiunii; pe masurd ce starea de confuzie se
accentueaza, se recurge la timpul prezent pentru a implica direct cititorul care raméane astfel
cu impresia ca actiunea se desfagoara in fata ochilor. Simultaneitatea in perceptie conduce la
accentuarea starii de suspans, de incertitudine.

proza fantasticd: ambiguizarea perceptiei, starea de incertitudine, oscilatia, nu se atribuie
nicio explicatie pentru existenta faptelor, instanta narativd nu oferd nicio solutionare,
intamplarile se desfasoard fara nicio interventie sau completare, timpul si spatiul 1si pierd
coordonatele obisnuite.

monologul interior.

narator personaj.

Fragmentul surprinde accentuarea starii de confuzie, de incertitudine; marcheaza trecerea
dintre o existenta rationald, coerentd, inspre o realitate confuza.



